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У підручнику проаналізована технологія ведення міжнародного маркетингу на підприємствах України під кутом зору різних сторін їх діяльності. Основну увагу приділено банківському обслуговуванню та оподаткуванню зовнішньоекономічної діяльності підприємств. Проведено аналіз маркетингової політики підприємства, проблем її організації та шляхів вирішення. Виявлені особливості і проблеми розвитку бренду і торгової марки. Досліджено найголовніші практичні аспекти організації бюджетування зовнішньоекономічної діяльності підприємств та організацій. Визначені особливості міжнародної торгівлі на прикладі зарубіжної країни, які мають найважливіше значення для міжнародного маркетингу вітчизняних підприємств, а також митного обслуговування міжнародних перевезень, діяльності транснаціональних корпорацій та міжнародних організацій, міжнародного менеджменту і теорії планування експериментів. 
Навчальне видання пропонується студентам вищих навчальних закладів освіти, аспірантам, здобувачам, ученим, широкому колу спеціалістів з даної проблематики, а також усім тим, хто цікавиться різносторонніми питаннями міжнародного маркетингу на вітчизняних підприємствах. 
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