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Аналіз кон’юнктури ринку ïродукції та її 
конкурентосïроможності

Пðåäìåтîì äîсліäжåííя є аналіз кон’юнктури ринку продукції та її конкурентоспроможності.

Мåтîþ äîсліäжåííя є провести аналіз кон’юнктури ринку продукції та її конкурентоспроможності.

Мåтîäи äîсліäжåííя. У роботі використані діалектичний метод наукового пізнання, метод 
аналізу і синтезу, порівняльний метод, метод узагальнення даних.

Ðåзультàти ðîбîти. У статті проведено аналіз кон’юнктури ринку та її прогнозування. Наведені 
принципи технічної політики підприємства для відтворення свого потенціалу та зміцнення конку-
рентних переваг. Окреслені форми іноземних інвестицій для вирішення проблем реалізації техніч-
ної політики. Визначені основні шляхи підвищення конкурентоспроможності товару.

Âисíîâêи. Досліджено основні вимоги споживачів продукції до техніко–економічних параметрів 
її конкурентоспроможності, безпосередньо пов’язаних з попитом на певний вид (марку) продукції, 
мотивацію здійснення покупки та сприйняття рівня відпускної ціни виробника. Встановлено, що 
більшість споживачів вважають економічні показники продукції занадто високими, а інші мають 
бажання придбати більш інноваційну техніку. Застосування результатів дослідження дають мож-
ливість заводам–виробникам оперативно реагувати на вимоги споживачів щодо вдосконалення 
технічних параметрів продукції та активізувати їх мотивуючі фактори здійснення покупки, що за-
безпечить стабільність виробництва та ефективність збутового процесу в цілому.

Êлþ÷îâі слîâà: підприємство, ринок, збут, маркетинг, конкурентоспроможність, ефективність, 
інформація, інновації, інвестиції, споживачі.
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Analysis of the product market situation 
and its competitiveness

The subject of the study is the analysis of the product market situation and its competitiveness.

The purpose of the study is to analyze the product market situation and its competitiveness.

Research methods. The work uses the dialectical method of scientific knowledge, the method of 
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Пîстàíîâêà пðîблåìи. Білüøіñтü óкрà¿íñüкèõ 
ïідïрèºìñтв в оñтàííі рокè çіткíóлèñü іç ñåрéоç íèìè
ïроáлåìàìè ó ñôåрі çáóтó. Пàдіííÿ оáñÿãів ïродàжó, 
çíèжåííÿ рåíтàáå лüíоñті вèроáíèöтвà, ñкоро÷åí
íÿ ÷àñткè рèíкó àáо ïовíà ¿¿ втрàтà, íàдìірíå вèко
рèñтàííÿ товàрооáìіííèõ оïåрàöіé – öå дàлåко íå 
ïовíèé ïåрåлік вçàºìо ïов’ÿçàíèõ ïроáлåì, ÿкі ñó
ïроводжóþтü ñåрåдовèщå çáóтó íàвітü тèõ ïідïрè
ºìñтв, ÿкі щå в÷орà çдàвàлèñÿ áлàãоïолó÷íèìè. Длÿ 
çáåрåжåííÿ і çìіöíåííÿ ïоçèöіé óкрà¿íñüкèõ ïідïрè
ºìñтв íà вíóтріøíіõ тà çовíіøíіõ рèíкàõ íåоáõідíà 
роçроáкà ñтрàтåãі÷íèõ íàïрÿìків ïодàлüøоãо óдо
ñкоíàлåííÿ ìåтодів тà ôорì çáóтово¿ діÿлüíоñті, 
ñïрÿìовàíèõ íà ïодолàííÿ крèçè çáóтó, роçøèрåí
íÿ оáñÿãів тà рèíків çáóтó, ïокрàщåííÿ åкоíоìі÷íо¿ 
åôåктèвíоñті çáóтовоãо ïроöåñó в öілоìó.

Àíàліз îстàííіх äîсліäжåíь тà публіêàцій. 
Нàéáілüø çíà÷íèé вклàд ó ñтворåííÿ тåорåтè÷íèõ 
оñíов çáóтово¿ діÿлüíоñті ÿк ñклàдово¿ ìàркåтèí
ãово¿ ïолітèкè ïідïрèºìñтвà ìожíà çíàéтè в ïрà
öÿõ тàкèõ в÷åíèõ, ÿк С.Â. Аíдроñ, М.І. Доліøíüоãо, 
Â.Г. Гåрàñèì÷óкà, Â.Я. Кàрдàøà, Є.Â. Крèкàвñüко
ãо, Â.Ю. Школè, Â.О. Щåрáà÷åíко тà іíøèõ. Âà
ãоìèé вíåñок ó тåоріþ тà ïрàктèкó роçроáкè тà 
вïровàджåííÿ çáóтово¿ ïолітèкè çроáèлè тàкі çà
рóáіжíі åкоíоìіñтè, ÿк Б. Бåрìàí, М. Джоíñоí, 
К. Мàкоíåл, Ð. Мàí, Дж. Трàóт тà іíøі. Одíàк, іñíóº 
ïотрåáà ó роçроáöі íовèõ ïідõодів до ôорìóвàííÿ 
åôåктèвíо¿ çáóтово¿ діÿлüíоñті ïідïрèºìñтв і тоìó 
воíà çóìовлþº íåоáõідíіñтü ïровåдåííÿ ïодàлü
øоãо доñліджåííÿ ó öüоìó íàïрÿìкó.

Мåтà стàтті – ïровåñтè àíàліç коí’þíктóрè 
рèíкó ïродóкöі¿ тà ¿¿ коíкóрåíтоñïроìожíоñті.

Âиêлàä îсíîâíîгî ìàтåðіàлу. Ó íàø ÷àñ, ко
лè åкоíоìікà Óкрà¿íà вèçíàíà рèíковоþ, íàé
вàжлèвіøèì çàвдàííÿì ìàркåтèíãово¿ діÿлüíо
ñті ïідïрèºìñтвà і дåржàвè ìàº áóтè ïоñтіéíèé і 
рåтåлüíèé àíàліç, à відтàк ïо ìожлèвоñті і оïтè
ìàлüíèé ïроãíоç рèíкó, éоãо коí’þíктóрè. Аджå 
рèíковà ñèтóàöіÿ øвèдкоçìіííà і ìàлоïåрåдáà
÷óвàíà – воíà çàçíàº іíтåíñèвíоãо вïлèвó áà
ãàтüоõ ìàкро– тà ìікро÷èííèків. Можлèво ñàìå 
тоìó íå çàвждè íàлåжíèì ÷èíоì ñïрàöüовóþтü 
рåôорìàторñüкі ріøåííÿ, ÿкі ïрèéìàþтüñÿ, íå 
дàº о÷ікóвàíèõ íàñлідків рåñтрóктóрèçàöіÿ вíó
тріøíüоãо рèíкó Óкрà¿íè, тàк ÿк віт÷èçíÿíà ïро
дóкöіÿ íå çàдоволüíÿº éоãо ïотрåá, à íà çов
íіøíüоìó рèíкó íå вèтрèìóº коíкóрåíöі¿ ç áокó 
áілüø коíкóрåíтоñïроìожíèõ àíàлоãів. До тоãо 
ж, óкрà¿íñüкèé рèíок õàрàктåрèçóºтüñÿ íåñтà
áілüíіñтþ тà ïідвèщåíèìè рèçèкàìè.

Аíàліç коí’þíктóрè рèíкó ïроводèтüñÿ íà трüоõ 
рівíÿõ: çàãàлüíоåкоíоìі÷íоìó, ãàлóçåвоìó і то
вàрíоìó.

Товàрíо–ãàлóçåвó коí’þíктóрó ìожíà роçãлÿ
дàтè ÿк ÷àñтèíó çàãàлüíо¿ (рèñ. 1), одíàк ìåто
долоãіÿ ¿¿ àíàліçó ìàº ñóттºві відìіííоñті. Тàк, ïрè 
вèв÷åííі áóдü–ÿкоãо окрåìоãо товàрíоãо рèí
кó, ãàлóçі, ñôåрè діÿлüíоñті доöілüíо вдàтèñÿ до 
роçìåжóвàííÿ тàкèõ ñклàдовèõ коí’þíктóрè, ÿк 
ïроïоçèöіÿ (рåçóлüтàтè вèроáíè÷о¿ діÿлüíоñті в 
дàíіé ãàлóçі) тà рåàлüíèé ïоïèт (ïлàтоñïроìож
íà ïотрåáà) íà ïродóкöіþ öіº¿ ãàлóçі. 

Â оñтàííі рокè роçвèток àãроïроìèñловоãо 
ñåкторà Óкрà¿íè íàáóвàº ïоçèтèвíèõ çìіí. Одíàк 
íà ôоíі ïокрàщåííÿ çàãàлüíо¿ ñèтóàöі¿ åíåрãо

analysis and synthesis, the comparative method, and the method of summarizing data.

Work results. The article analyzes the market situation and its forecasting. The principles of the 
enterprise’s technical policy for reproduction of its potential and strengthening of competitive advantages 
are given. Forms of foreign investment to solve the problems of technical policy implementation are 
outlined. The main ways of increasing the product’s competitiveness have been determined.

Conclusions. The main requirements of consumers of products to the technical and economic 
parameters of its competitiveness, directly related to the demand for a certain type (brand) of products, 
the motivation for making a purchase and the perception of the level of the manufacturer’s selling 
price were studied. It has been established that the majority of consumers consider the economic 
indicators of products too high, while others have a desire to purchase more innovative equipment. 
The application of the results of the study gives the opportunity for manufacturing plants to promptly 
respond to the demands of consumers regarding the improvement of technical parameters of 
products and to activate their motivating factors for making a purchase, which will ensure the stability 
of production and the efficiency of the sales process as a whole.

Keywords: enterprise, market, sales, marketing, competitiveness, efficiency, information, 
innovations, investments, consumers.
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íàñè÷åíіñтü ãàлóçі íå відïовідàº вèìоãàì ñó÷àñ
íоãо вèроáíèöтвà, çàлèøàºтüñÿ íèçüкèì рівåíü 
тåõíі÷íоãо оñíàщåííÿ товàровèроáíèків, ïідвè
щåííÿ ÿкоãо º одíіºþ ç оñíовíèõ ïåрåдóìов ïід
íåñåííÿ вèроáíèöтвà. Ç ïåрåõодоì до рèíковèõ 
відíоñèí тåìïè çроñтàííÿ öіí íà ïродóкöіþ тà 
ïоñлóãè длÿ ïідïрèºìñтв в дåкілüкà рàçів ïåрå
вèщèлè тåìïè ïідвèщåííÿ öіí íà ïродóкöіþ, що 
ïрèçвåло до ïорóøåííÿ ïàрèтåтó öіí тà втрàтè 
товàровèроáíèкàìè кóïівåлüíо¿ ñïроìожíоñті. 
Слід відìітèтè, що çроñтàííÿ кілüкоñті ñóá’ºктів 
ãоñïодàрþвàííÿ в ïроöåñі рåôорìóвàííÿ ïід
ïрèºìñтв вèìàãàº íå тілüкè çáілüøåííÿ çàãàлü
íо¿ ïотрåáè в ïродóкöі¿, à і çìіíè ¿¿ íоìåíклàтóрè, 
врàõовóþ÷è іíтåрåñè ñåрåдíіõ тà ìàлèõ ãоñïо
дàрñтв тà ïідвèщåííÿ рівíÿ коíкóрåíтоñïроìож
íоñті, врàõовóþ÷è çàãàлüíó коí’þíктóрó рèíкó.

Длÿ ïåрåоñíàщåííÿ ïідïрèºìñтв тà ïідвèщåí
íÿ ¿õ тåõíі÷íоãо рівíÿ íåоáõідíà роçроáкà відïовід
íèõ іííовàöіéíèõ ïроãрàì і ïроåктів, що доçволèтü 
çàлó÷èтè коøтè віт÷èçíÿíèõ тà іíоçåìíèõ іíвåñто
рів. Форìóвàííÿ іííовàöіéíèõ ïроãрàì ñлід ïрово
дèтè ç óрàõóвàííÿì ¿õ кіíöåво¿ ìåтè і ìожлèвоñті 
ìàñøтàáíоãо вïровàджåííÿ, вèñоко¿ åôåктèвíоñті 
тà коìåрöіéíо¿ öіííоñті. Доöілüíо ñтворèтè іííовà
öіéíі öåíтрè, ÿкі á оá’ºдíóвàлè àкàдåìі÷íó і ãàлóçåвó 
íàóкó. Çíà÷íó óвàãó íåоáõідíо ïрèділèтè ïідвèщåí
íþ ÿкоñті ïродóкöі¿. Підïрèºìöі ïовèííі ñìілèвіøå 
ïåрåéìàтè çàрóáіжíèé доñвід. Трåáà çдіéñíþвàтè 
ôорìóвàííÿ øколè коíñтрóкторів, çдàтíèõ ñтво
рþвàтè коíкóрåíтоñïроìожíó ïродóкöіþ.

Â коíтåкñті рåàліçàöі¿ тåõíі÷íо¿ ïолітèкè ïо
дàлüøèé роçвèток áóдå вèçíà÷àтèñÿ кóïівåлü

íоþ ñïроìожíіñтþ ïідïрèºìñтв тà оïтèìіçàöі
ºþ çáóтово¿ діÿлüíоñті øлÿõоì вïровàджåííÿ 
åôåктèвíèõ ñõåì çáóтó, ôіíàíñовèõ вàжåлів ñтè
ìóлþвàííÿ ïлàтоñïроìожíоãо ïоïèтó тà ïåвíо¿ 
ïолітèкè öіíоóтворåííÿ íà ïродóкöіþ. Длÿ від
творåííÿ ñвоãо ïотåíöіàлó тà çìіöíåííÿ коí
кóрåíтíèõ ïåрåвàã ïідïрèºìñтвà в оñíовó ñво
º¿ тåõíі÷íо¿ ïолітèкè ïовèííі кåрóвàтèñÿ тàкèìè 
ïрèíöèïàìè: 

• відïовідíіñтü ñó÷àñíèì тåõíолоãіÿì вèроáíè
öтвà ïродóкöі¿ ç óрàõóвàííÿì вèìоã ріçíèõ тèïів 
товàровèроáíèків;

• çáàлàíñовàíіñтü ñтворåííÿ тà оñвоºííÿ вè
роáíèöтвà ïродóкöі¿ çà ìàтåріàлüíèìè, тåõíі÷íè
ìè і åíåрãåтè÷íèìè рåñóрñàìè ïідïрèºìñтв;

• çàáåçïå÷åííÿ вèñоко¿ íàдіéíоñті і коíкóрåí
тоñïроìожíоñті ïродóкöі¿, ¿¿ åрãоíоìі÷íоñті тà 
åколоãі÷íоñті;

• ñтворåííÿ ìåрåжі ôірìовоãо оáñлóãовóвàí
íÿ ïродóкöі¿ длÿ ¿¿ ïідтрèìкè ó íàлåжíоìó ñтàíі íà 
ïротÿçі вñüоãо ïåріодó вèкорèñтàííÿ.

Âàжлèвå çíà÷åííÿ ó вèріøåííі ïроáлåìè рåà
ліçàöі¿ тåõíі÷íо¿ ïолітèкè ìàº çàлó÷åííÿ іíоçåì
íèõ іíвåñтèöіé, ôорìè ÿкоãо ìожóтü áóтè ріçíè
ìè, àлå вèãідíèìè íàñàìïåрåд Óкрà¿íі. Продóкöіÿ, 
що вèïóñкàºтüñÿ віт÷èçíÿíèìè ïідïрèºìñтвàìè, 
ïоñтóïàºтüñÿ çà ïродóктèвíіñтþ тà ÿкіñтþ çàрó
áіжíіé, тоìó доöілüíо вèкорèñтовóвàтè іìïортíі 
коìïлåктóþ÷і, íàéáілüø оïрàöüовàíі в тåõíоло
ãі÷íоìó і тåõíі÷íоìó відíоøåííі. Бàãàтооáіöÿþ
÷èì ìожå ñтàтè íàлàãоджåííÿ ñïілüíèõ вèроá
íèöтв ç ïровідíèìè іíоçåìíèìè ïідïрèºìñтвàìè 
ç вèïóñкó ïріорèтåтíо¿ ïродóкöі¿.

Аналіз стану економіки в цілому, її комïлексна õарактеристика за ïоïередній ïеріод

Аналіз вироáництва ïродукції, яка досліджуєтüся (динаміка, ïричина змін, вïлив науко-
во–теõнічного ïрогресу, ïоява новиõ товарів, їõ удосконалення, завантаження вироáництва, 

вироáничі витрати)

Âизначення величини ïоïиту і ïроïозиції

Âивчення товару та його зáуту (конкурентосïроможністü, товари–конкуренти, інтенсивністü 
вïровадження товарів–новинок, форми і методи зáуту)

Âивчення ринку й динаміки цін, цінової ïолітики

Êон’юнктурний ïрогноз
Рисунок 1. Алгоритм аналізу кон’юнктури ринку та її ïрогнозування *
* складено авторами
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Коíкóрåíтоñïроìожíіñтü ó ïроìèñловоñті вïлè
вàº ÿк íà ïродóктèвíіñтü в åкоíоìіöі в öілоìó, тàк і 
íà ïродóктèвíіñтü іíдèвідóàлüíèõ ïідïрèºìñтв. Єв
роïåéñüкèé ôорóì кåрівíèків вèçíà÷àº ïроìèñло
вó коíкóрåíтоñïроìожíіñтü ÿк ñüоãодíіøíþ і ìàé
áóтíþ ñïроìожíіñтü і ìожлèвіñтü длÿ ïідïрèºìöів 
ïроåктóвàтè, вèроáлÿтè і ïродàвàтè товàрè íà від
ïовідíèõ рèíкàõ, öіíові і íåöіíові ÿкоñті ÿкèõ áілüø 
ïрèвàáлèві, íіж товàрè, вèроáлåíі коíкóрåíтàìè çà 
кордоíоì àáо íà вíóтріøíіõ рèíкàõ.

Одíèì ç оñíовíèõ øлÿõів ïідвèщåííÿ коíкó
рåíтоçдàтíоñті товàрó ввàжàºтüñÿ ïоліïøåííÿ 
éоãо ÿкоñті. Якіñтü ìожíà вèçíà÷èтè ÿк відïовід
íіñтü вèроáó (àáо ïроöåñó) тåõíіко–åкñïлóàтàöі
éíèì вèìоãàì, ÿк ñóкóïíіñтü влàñтèвоñтåé і õà
рàктåрèñтèк вèроáó àáо ïоñлóã, що ïов’ÿçàíі ç 
éоãо ñïроìожíіñтþ çàдоволüíÿтè ïотрåáó ñïо
жèвà÷ів. Цå ìіñтèтü ó ñоáі åкоíоìі÷íі ïотрåáè, à 
тàкож доñтóïíіñтü, лåãкіñтü оáñлóãовóвàííÿ, íà
діéíіñтü, коíñтрóкöіþ і вñі іíøі õàрàктåрèñтèкè 
ñïожèвàííÿ. Кожåí ç åлåìåíтів ìàº вèçíà÷åíå 
çíà÷åííÿ і º íåçàлåжíèì, оñкілüкè окрåìèé вèріá 
ìожå ìàтè вèñокèé ïокàçíèк в одíоìó і íèçüкèé в 
іíøоìó. Проáлåìè ïідвèщåííÿ рівíÿ коíкóрåíто
ñïроìожíоñті ïродóкöі¿ óкрà¿íñüкèõ ïідïрèºìñтв 
ïотрåáóþтü вèріøåííÿ коìïлåкñó тåõíіко–ор
ãàíіçàöіéíèõ ïèтàíü. Ó вèроáíèöтві коíкóрåíто
ñïроìожíо¿ ïродóкöі¿ ïовèííі áрàтè ó÷àñтü óñі 
ïідроçділè ïідïрèºìñтвà, à àíàліç і оöіíкà ¿¿ коí
кóрåíтоñïроìожíоñті ïовèííі вõодèтè в оáов’ÿç
кè відділó àáо ñлóжáè ìàркåтèíãó ïідïрèºìñтвà.

Нà ñвітовоìó рèíкó ãоловíèìè åлåìåíтàìè 
коíкóрåíтоñïроìожíоñті º ÿкіñтü тà öіíà, ïрè÷о
ìó çàрóáіжíі ôàõівöі ввàжàþтü, що коíкóрåíто
ñïроìожíіñтü ïродóкöі¿ çàлåжèтü ñàìå від ÿкоñті. 
Ó ïроöåñі оöіíкè коíкóрåíтоñïроìожíоñті ïро
дóкöі¿, ÿк åкоíоìі÷íо¿ кàтåãорі¿, ñлід çàñтоñовóвà
тè ïрèíöèï ïротèлåжíоñті, врàõовóþ÷è іíтåрå
ñè оáоõ ñóá’ºктів рèíковèõ відíоñèí (ñïожèвà÷à 
тà вèроáíèкà), öілüові оріºíтèрè ÿкèõ вçàºìо
ïов’ÿçàíі тà ïротèлåжíі: длÿ вèроáíèкà – вàжлè
ві ïàрàìåтрè, ÿкі вïлèвàþтü íà рівåíü вèтрàт, длÿ 
ñïожèвà÷à – ïàрàìåтрè, ÿкі вïлèвàþтü íà ñïо
жèвàöüкі ÿкоñті ïродóкöі¿.

Âисновки
Доñліджåíо оñíовíі вèìоãè ñïожèвà÷ів ïро

дóкöі¿ до тåõíіко–åкоíоìі÷íèõ ïàрàìåтрів ¿¿ коí
кóрåíтоñïроìожíоñті, áåçïоñåрåдíüо ïов’ÿçà
íèõ ç ïоïèтоì íà ïåвíèé вèд (ìàркó) ïродóкöі¿, 

ìотèвàöіþ çдіéñíåííÿ ïокóïкè тà ñïрèéíÿттÿ 
рівíÿ відïóñкíо¿ öіíè вèроáíèкà. Âñтàíовлåíо, 
що áілüøіñтü ñïожèвà÷ів ввàжàþтü åкоíоìі÷
íі ïокàçíèкè ïродóкöі¿ çàíàдто вèñокèìè, à іí
øі ìàþтü áàжàííÿ ïрèдáàтè áілüø іííовàöіéíó 
тåõíікó. Çàñтоñóвàííÿ рåçóлüтàтів доñліджåííÿ 
дàþтü ìожлèвіñтü çàводàì–вèроáíèкàì оïå
рàтèвíо рåàãóвàтè íà вèìоãè ñïожèвà÷ів щодо 
вдоñкоíàлåííÿ тåõíі÷íèõ ïàрàìåтрів ïродóкöі¿ 
тà àктèвіçóвàтè ¿õ ìотèвóþ÷і ôàкторè çдіéñíåííÿ 
ïокóïкè, що çàáåçïå÷èтü ñтàáілüíіñтü вèроáíè
öтвà тà åôåктèвíіñтü çáóтовоãо ïроöåñó в öілоìó.

Сïисок використаниõ джерел
1. Бåçãàñíèé Л. К., Мåлüíèк Â. П. Форìóвàííÿ іííо

вàöіéíо¿ ìодåлі åкоíоìі÷íоãо çроñтàííÿ в Óкрà¿íі. Ак
тóàлüíі ïроáлåìè åкоíоìікè. 2002. № 7. С. 7–15.

2. Âàжèíñüкèé Ф. А., Колодіé÷óк А. Â. Мàркåтèíãо
ві доñліджåííÿ в ñèñтåìі óïрàвліííÿ коíкóрåíтоñïро
ìожíіñтþ ïідïрèºìñтв. Нàóковèé віñíèк НЛТÓ Óкрà
¿íè: çá. íàóк.–тåõí. ïрàöü. Лüвів: ÐÂÂНЛТÓ Óкрà¿íè. 
2009. Âèï. 19 (1). С. 125–130.

3. Гàврèлко П.П., Колодіé÷óк А.Â., Кàãàíåöü–Гàв
рèлко Л.П., Гóøтàí Т.Â., Крàì÷åíко Ð.А. Коíкóрåíт
íі тåõíолоãі¿ в ìіжíàродíіé åкоíоìіöі: ïідрó÷íèк. Лüвів: 
Âèд–во ННÂК «АТБ», 2023. 184 ñ.

4. Гàврèлко П. П., Колодіé÷óк А. Â., Чåрторèжñüкèé
Â. М. Фàкторè іííовàöіéíоãо роçвèткó ïроìèñловоñті. 
Нàóковèé віñíèк НЛТÓ Óкрà¿íè: çá. íàóк.–тåõí. ïрàöü. 
2011. Âèï. 21 (11). С. 201–205.

5. Гàврèлко П. П., Лàлàкóлè÷ М.Ю., Колодіé÷óк А. Â.
Оñíовíі ôàкторè вèíèкíåííÿ крèçовèõ ÿвèщ íà ïро
ìèñловèõ ïідïрèºìñтвàõ. Нàóковèé віñíèк НЛТÓ Óкрà¿
íè: çá. íàóк.–тåõí. ïрàöü. 2012. Âèï. 22.4. С. 158–164. 

6. Çàвідíà Л. Д., Колодіé÷óк А. Â., Âàжèíñüкèé Ф. А.,
Гàврèлко П. П., Доìèщå–Мåдÿíèк А. М. Міжíàрод
íèé вèроáíè÷èé ìåíåджìåíт: ïідрó÷íèк. Лüвів, 2022. 
171 ñ.

7. Кіктåíко О. Â. Мåõàíіçìè дåржàвíоãо рåãóлþ
вàííÿ іííовàöіéíоãо роçвèткó íàöіоíàлüíо¿ åкоíоìікè 
Óкрà¿íè. Екоíоìікà тà дåржàвà. 2006. № 11. С. 53–56.

8. Колодіé÷óк А. Â., Гóøтàí Т. Â., Молíàр О. С., Âà
ñèлèõà Н. Â., Чоáàлü Л. Ю. Міжíàродíі ïåрåвåçåííÿ в 
ìіжíàродíіé åкоíоìіöі: ïідрó÷íèк. Лüвів: Âèд–во НН
ÂК «АТБ», 2021. 189 ñ.

9. Колодіé÷óк А. Â. Іíôорìàöіÿ ÿк ôàктор іííовàöіé
íоãо роçвèткó åкоíоìікè. Форìóвàííÿ рèíковèõ від
íоñèí в Óкрà¿íі. 2012. №5/1(132). С. 58–62.

10. Колодіé÷óк А. Â., Піñíèé Â. М. Оñоáлèвоñті ôóíк
öіоíóвàííÿ ìàøèíоáóдівíèõ ïідïрèºìñтв íà ñó÷àñíо



ЕКОНОМІЧНІ ПРОБЛЕМИ РОЗВИТКУ ГАЛУЗЕЙ ТА ВИДІВ ЕКОНОМІЧНОЇ ДІЯЛЬНОСТІ

116 Ôîðìóâàííÿ ðèíêîâèõ â³äíîñèí â Óêðà¿í³ ¹9 (268)/2023

ìó åтàïі роçвèткó åкоíоìікè Óкрà¿íè. Нàóковèé віñíèк 
НЛТÓ Óкрà¿íè. 2009. Âèï. 19 (13). С. 172–178.

11. Колодіé÷óк А. Â., Піñíèé Â. М., Сåì÷óк Ж. Â. Сóт
íіñтü іííовàöіé, ñтрóктóрà тà оñíовíі åтàïè іííовàöіé
íоãо ïроöåñó. Нàóковèé віñíèк НЛТÓ Óкрà¿íè. 2009. 
Âèï. 19 (9). С. 191–196.

12. Соïілüíèк Л. І., Колодіé÷óк А. Â. Тåорåтè÷íі àñ
ïåктè óïрàвліííÿ коíкóрåíтоñïроìожíіñтþ ïідïрè
ºìñтв. Нàóковèé віñíèк НЛТÓ Óкрà¿íè. 2009. Âèï. 19 
(8). С. 183–187.

13. Соïілüíèк Л. І., Колодіé÷óк А. Â. Óïрàвліííÿ коí
кóрåíтоñïроìожíіñтþ ìàøèíоáóдівíèõ ïідïрèºìñтв 
íà ñó÷àñíоìó åтàïі роçвèткó åкоíоìікè Óкрà¿íè. Нà
óковèé віñíèк НЛТÓ Óкрà¿íè. 2009. Âèï. 19 (10). 
С. 222–227.

References
1. Bezhasnyy, L. K., & Melnyk, V. P. (2002). Formuvan

nya innovatsiynoyi modeli ekonomichnoho zrostannya v 
Ukrayini [Formation of an innovative model of econom
ic growth in Ukraine]. Actual problems of the economy 
– Aktual’ni problemy ekonomiky, 7, 7–15. [in Ukrainian].

2. Vazhynskyy, F. A., & Kolodiychuk, A. V. (2009). 
Marketynhovi doslidzhennya v systemi upravlinnya 
konkurentospromozhnistyu pidpryyemstv [Marketing 
research in the system of competitiveness manage
ment of enterprises]. In Naukovyy visnyk NLTU Ukray
iny [Scientific Bulletin of National Forestry University of 
Ukraine]: Vol. 19 (1) (pp. 125–130). [in Ukrainian].

3. Havrylko, P. P., Kolodiychuk, A. V., Kahanets–
Havrylko, L. P., Hushtan, T. V., & Kramchenko R. A.. 
(2023). Konkurentni tekhnolohiyi v mizhnarodniy eko
nomitsi [Competitive technologies in the international 
economy]: Textbook. Lviv: ATB Publishing. [in Ukrainian].

4. Havrylko, P. P., Kolodiychuk, A. V., & Chertoryzhskyy, 
V. M. (2011). Faktory innovatsiynoho rozvytku promys
lovosti [Factors of innovation development of industry]. 
In Naukovyy visnyk NLTU Ukrayiny [Scientific Bulletin of 
National Forestry University of Ukraine]: Vol. 21 (11) (pp. 
201–205). [in Ukrainian].

5. Havrylko, P. P., Lalakulych, M. Yu., & Kolodiychuk, 
A. V. (2012). Osnovni factory vynyknennya kryzovykh 
yavyshch na promyslovykh pidpryyemstvakh [The main 
factors of emergence of crisis phenomena in industrial 
enterprises]. In Naukovyy visnyk NLTU Ukrayiny [Scien
tific Bulletin of National Forestry University of Ukraine]: 
Vol. 22 (4) (pp. 158–164). [in Ukrainian].

6. Zavidna, L. D., Kolodiychuk, A. V., Vazhynskyy, F. A., 
Havrylko, P. P., & Domyshche–Medyanyk, A. M. Mizhn
arodnyy vyrobnychyy menedzhment [International pro

duction management]: Textbook. Lviv, 2022. [in Ukrai
nian].

7. Kiktenko, O. V. (2006). Mekhanizmy derzhavnoho 
rehulyuvannya innovatsiynoho rozvytku natsional’noyi 
ekonomiky Ukrayiny [Mechanisms of state regulation 
of innovative development of the national economy of 
Ukraine]. Ekonomika ta derzhava – Economy and the 
state, 11, 53–56. [in Ukrainian].

8. Kolodiychuk, A. V., Hushtan, T. V., Molnar, O. S., 
Vasylykha, N. V., & Chobal, L. Yu. (2021). Mizhnarodni 
perevezennya v mizhnarodniy ekonomitsi [International 
transportation in the international economy]: Textbook. 
Lviv: ATB Publishing [in Ukrainian].

9. Kolodiychuk, A. V. (2012). Informatsiya yak fac
tor innovatsiynoho rozvytku ekonomiky [Information as 
a factor of innovation development of the economy]. In 
Formuvannya rynkovykh vidnosyn v Ukrayini [Formation 
of market relations in Ukraine]: Vol. 5/1 (132) (pp. 58–
62). [in Ukrainian].

10. Kolodiychuk, A. V., & Pisnyy, V. M. (2009). Os
oblyvosti funktsionuvannya mashynobudivnykh pid
pryyemstv na suchasnomu etapi rozvytku ekonomiky 
Ukrayiny [Features of functioning of machine–build
ing enterprises at the current stage of development 
of the economy of Ukraine]. In Naukovyy visnyk NLTU 
Ukrayiny [Scientific Bulletin of National Forestry Uni
versity of Ukraine]: Vol. 19 (13) (pp. 172–178). [in 
Ukrainian].

11. Kolodiychuk, A. V., Pisnyy, V. M., & Semchuk, Zh. V. 
(2009). Sutnist’ innovatsiy, struktura ta osnovni etapy 
innovatsiynoho protsesu [The essence of innovation, the 
structure and the main stages of the innovation pro
cess]. In Naukovyy visnyk NLTU Ukrayiny [Scientific Bul
letin of National Forestry University of Ukraine]: Vol. 19 
(9) (pp. 191–196). [in Ukrainian].

12. Sopilnyk, L. I., & Kolodiychuk, A. V. (2009). Teo
retychni aspekty upravlinnya konkurentospromozh
nistyu pidpryyemstv [Theoretical aspects of enterprise 
competitiveness management]. In Naukovyy visnyk 
NLTU Ukrayiny [Scientific Bulletin of National Forest
ry University of Ukraine]: Vol. 19 (8) (pp. 183–187). [in 
Ukrainian].

13. Sopilnyk, L. I., & Kolodiychuk, A. V. (2009). Uprav
linnya konkurentospromozhnistyu mashynobudivnykh 
pidpryyemstv na suchasnomu etapi rozvytku ekonomiky 
Ukrayiny [Management of competitiveness of machine–
building enterprises at the present stage of development 
of Ukrainian economy]. In Naukovyy visnyk NLTU Ukray
iny [Scientific Bulletin of National Forestry University of 
Ukraine]: Vol. 19 (10) (pp. 222–227). [in Ukrainian].



ЕКОНОМІЧНІ ПРОБЛЕМИ РОЗВИТКУ ГАЛУЗЕЙ ТА ВИДІВ ЕКОНОМІЧНОЇ ДІЯЛЬНОСТІ

117Ôîðìóâàííÿ ðèíêîâèõ â³äíîñèí â Óêðà¿í³ ¹9 (268)/2023© СТУДІНСЬКА Г. Я., БІЛЯК Ю. В., 
ТИМЧЕНКО Ю. В., 2023

Дані ïро автора
Мîлíàð Îлåêсàíäð Сåðгійîâи÷,
к.å.í., доöåíт, çàвідóвà÷ кàôåдрè åкоíоìі÷íо¿ тåорі¿, 

ДÂНÇ «Óжãородñüкèé íàöіоíàлüíèé óíівåрñèтåт»
e–mail: Kaf–et@uzhnu.edu.ua
Бðîâäі Мàðіàííà ²âàíіâíà,
ìàãіñтр, åкоíоìі÷íèé ôàкóлüтåт, ДÂНÇ «Óжãород

ñüкèé íàöіоíàлüíèé óíівåрñèтåт»
e–mail: Kaf–et@uzhnu.edu.ua
Ëîзиíåць Îлåêсàíäð Àíàтîлійîâи÷,
ìàãіñтр, åкоíоìі÷íèé ôàкóлüтåт, ДÂНÇ «Óжãород

ñüкèé íàöіоíàлüíèé óíівåрñèтåт»
e–mail: Kaf–et@uzhnu.edu.ua

Data about the authors
Oleksandr Molnar,
Ph.D. of Economics, Associate Professor, Head of the De

partment of Economic Theory, Uzhhorod National University
e–mail: Kaf–et@uzhnu.edu.ua
Marianna Brovdi,
Master’s degree, Faculty of Economics, Uzhhorod 

National University
e–mail: Kaf–et@uzhnu.edu.ua
Oleksandr Lozynets, 
Master’s degree, Faculty of Economics, Uzhhorod 

National University
e–mail: Kaf–et@uzhnu.edu.ua




