
 

МІНІСТЕРСТВО ОСВІТИ І НАУКИ УКРАЇНИ 

ДЕРЖАВНИЙ ВИЩИЙ НАВЧАЛЬНИЙ ЗАКЛАД 

«УЖГОРОДСЬКИЙ НАЦІОНАЛЬНИЙ УНІВЕРСИТЕТ» 

ФІЛОЛОГІЧНИЙ ФАКУЛЬТЕТ  

КАФЕДРА ЖУРНАЛІСТИКИ 

 

 

 

 

 

ЛИСОВИЧ МИРОСЛАВ ВАСИЛЬОВИЧ 
 

 

 

МАСМЕДІЙНИЙ ЕКОЛОГІЧНИЙ ПРОЄКТ «SOUNDS»: 

МЕДІАЛІНГВАЛЬНИЙ АСПЕКТ  
 

 

Дипломна робота на здобуття освітнього рівня бакалавр 

 

 

Галузь знань: 06 – «Журналістика» 

Спеціальність: 061 – «Журналістика» 

Спеціалізація: – «Журналістика» 

 

 

 

 

Науковий керівник 

Наталія ТОЛОЧКО, 

канд. наук із соц. ком., доц.  

 

 

 

 

 

 

 

 

Ужгород  2024



 

Реєстрація № _______ 

 

«____» _____________ 2024 р. 

 

___________________    ___Тетяна ШЕВЧЕНКО____ 

/підпис /                  /провідний фахівець кафедри/ 

 

 

 

 

Дипломна робота допущена до захисту 
 

 

Керівник наукової роботи 

 

____________     Наталія ТОЛОЧКО         канд. наук із соц. ком., доцент 

 /підпис/                                                 /ім’я, прізвище/                                                   /науковий ступінь, вчене звання/ 

 

 

 

Завідувач кафедри журналістики 

 

___________       Євген СОЛОМІН      канд. наук  із соціал. комун, доцент   

 /підпис/                                      /ім’я,  прізвище, /                                             /науковий ступінь, вчене звання/ 

 

«____» _____________ 2024 р. 

 

 

 

 

 

 

Рецензент ______________ 

   /підпис/  
 

Світлана ДЕЛЕГАН-КОКАЙКО  канд. хім. наук, доцент, директор 

Центру міждисциплінарних  

наукових досліджень УжНУ 

 /ім’я, прізвище /                                                                                                            /науковий ступінь, вчене звання/



 

АНОТАЦІЯ 

Лисович М. В. Масмедійний екологічний проєкт «Sounds»: 

медіалінгвальний аспект (творча робота). – Дипломна робота на  здобуття 

освітнього рівня бакалавр зі спеціальності 061 «Журналістика». – Державний 

вищий навчальний заклад «Ужгородський  національний університет», 2024.   

Результатом бакалаврської роботи є випуск першого номера екологічного 

видання для молоді, мета якого – привернути увагу до злободенної тематики і 

можливостей вирішення екологічних проблем, сприяти розвитку екологічної 

культури. Актуальність масмедійного проєкту і журналу зокрема зумовлена 

потребою розвитку екологічної журналістики, а також відсутністю в регіоні 

спеціалізованого екологічного видання для молоді.  

Для реалізації проєкту здійснено аналіз аналогічних видань в Україні, 

проведено опитування серед молоді для пошуку тем та створено різножанрові 

журналістські публікації, доповнені інтерактивними елементами. Крім того,  

розроблений та запущений вебресурс, на якому опубліковано матеріали з 

журналу для кращого поширення серед молоді та інтерактивні доповнення. 

Отримані результати дослідження мають ключове значення для подальших 

заходів, спрямованих на вирішення екологічних проблем. Поміж цим проєкт 

також спрямований на поширення за кордоном, оскільки в журналі та на вебсайті 

публікуємо матеріали, доступні англійською мовою. Це дозволяє залучити до 

обговорень екологічних проблем міжнародне співтовариство та сприяє обміну 

досвідом, інноваціями у сфері екології. 

Реалізований проєкт не має часових обмежень, оскільки екологічні 

виклики актуальні для Закарпаття, що зумовлює потребу їхнього висвітлення. 

Перспективи подальших досліджень включають розвиток екологічної 

журналістики у регіоні, впровадження тематичних освітніх курсів для школярів і 

студентів, що сприятиме формуванню екологічної культури. 



 

Ключові слова: екологія, журнал, Закарпаття, проблеми, екологічна 

журналістика, вебсайт. 

 

 

                                                ANNOTATION  

Lysovych M. Mass media ecological project «Sounds»: median lingual 

aspect (Creative Work). – Bachelor's Thesis to  obtain the educational level of a 

Bachelor in the specialty 061 «Journalism». – State Higher Education Institution 

«Uzhhorod National University»,  2024.  

The result of the bachelor's work is the release of the first issue of an 

environmental publication for young people, the purpose of which is to draw 

attention to topical issues and the possibilities of solving environmental problems, 

to promote the development of environmental culture. The relevance of the mass 

media project and magazine is due in particular to the need for the development of 

environmental journalism, as well as the lack of a specialized environmental 

publication for young people in the region. 

To implement the project, an analysis of similar publications in Ukraine was 

carried out, a survey was conducted among young people to find topics, and multi-

genre journalistic publications supplemented with interactive elements were 

created. In addition, a web resource has been developed and launched, on which 

materials from the magazine are published for better distribution among young 

people and interactive supplements. The obtained research results are of key 

importance for further measures aimed at solving environmental problems. 

Meanwhile, the project is also aimed at distribution abroad, as we publish materials 

available in English in the magazine and on the website. This allows the 

international community to be involved in the discussion of environmental 

problems and promotes the exchange of experience and innovations in the field of 

ecology. 

The implemented project has no time limits, as environmental challenges 

are relevant for Transcarpathia, which necessitates their coverage. Prospects for 

further research include the development of environmental journalism in the 

region, the introduction of thematic educational courses for schoolchildren and 
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students, which will contribute to the formation of environmental culture. 

Keywords: ecology, magazine, Transcarpathia, problems, environmental 

journalism, website.
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ВСТУП 

 

В Україні є чимало серйозних екологічних викликів, які вимагають 

негайних та ефективних рішень. Забруднення повітря, води, ґрунту, втрата 

біорізноманіття, зміна клімату, виснаження природних ресурсів, – лише деякі 

з проблем. Швидкий темп індустріалізації та споживацький спосіб життя 

призводять до негативного впливу на екосистеми і природні ресурси.  

Найзахідніша область України – Закарпатська – також потерпає від 

людського втручання. З відкритих джерел відомо про значний природний 

потенціал регіону: «лісистість території становить 50%, а лісовий фонд – 694 

тис. га; мінерально-сировинна база представлена понад 30 видами корисних 

копалин; налічується понад 360 різних за хімічним складом і лікувальними 

властивостями джерел мінеральних вод тощо» [30]. Утім природні ресурси 

вичерпуються, а за відсутності екологічної культури, турботи про майбутнє, 

можуть досить швидко закінчитися.  

Екологічні проблеми загострюються також в умовах війни, адже флора 

й фауна зазнає серйозних збитків під час обстрілів. За підрахунками 

Міністерства захисту довкілля та природних ресурсів України від початку 

повномасштабного вторгнення: площа згорілих лісів та інших насаджень 

сягає 69 781 Га, площа засмічених земель – 736 м², площа забруднених ґрунтів 

– 10 000 м², маса шкідливих речовин, що потрапили до водних об'єктів – 49 

тонн, маса сторонніх предметів, матеріалів, відходів та/або інших речовин у 

водних об’єктах – 51 кг, знищено 74 871 об’єкти фауни [10].  

Для подолання наслідків негативного втручання у довкілля, збереження 

природи потрібні спільні зусилля громадян, усвідомлене 

природокористування, та вольові рішення на рівні влади. Першим важливим 

кроком є всебічне інформування про екологічні проблеми, освітня, 

просвітницька діяльність для усвідомлення загроз та пошук оптимальних 

рішень.  
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Актуальність. У вирішенні екологічних проблем неабияку роль 

відіграє екологічна журналістика, яка «висвітлює актуальні питання, 

пов’язані зі здоров’ям населення, економікою, природними ресурсами та 

різними науковими дослідженнями» [3]. Інформуючи населення, аналізуючи 

різні процеси, медійники роблять значний внесок у збереження довкілля. 

Тому широке представлення відповідної тематики в ЗМІ, створення нових 

екологічних медіа може позитивно впливати на громадську думку.  

Розробка екологічного журналу є важливим та перспективним кроком 

для поширення інформації про стан довкілля, привернення уваги до 

актуальної проблематики. Таке видання може слугувати не лише джерелом 

інформації для широкої аудиторії, але й поштовхом для обговорення та 

вирішення екологічних проблем. Саме медіа відіграють ключову роль у 

формуванні екологічної свідомості, можуть спонукати до збереження 

природи та підтримки екологічних ініціатив. До того ж, створення 

екологічного журналу має значний потенціал у підвищенні екологічної 

культури серед молоді, зокрема студентства.  

Відтак актуальність бакалаврського проєкту зумовлена потребою 

розвитку екологічної журналістики, а також відсутністю в регіоні 

спеціалізованого видання для молоді.  

Теоретичну основу дослідження становлять праці українських та 

зарубіжних науковців. В Україні екологічну журналістику вивчають 

Д. Олтаржевський [21], О. Бєляков [1], О. Ковальчук [14], Т. Бондаренко [2], 

Т. Малькова та В. Царик [16], Т. Шинкар [26]. Темою виховання екологічної 

культури займаються О. Волошок [4], А. Льовочкіна [15]. Привертає увагу 

праця Я. Гасинець та Л. Фельбаба-Клушина [28] та нещодавно видана 

монографія дослідників О. Маличкович та С. Делеган [17], у якій фахівці з 

природничих наук дослідили висвітлення екологічних проблем у ЗМІ. В 

закордонному науковому дискурсі проблематику екологічних ЗМІ 

досліджують С. Есток [29], А. Лопез [27]. Для створення журналістських 

матеріалів екологічного спрямування, усвідомлення ролі засобів масової 



9 

 

інформації в екологічних питаннях ми послуговувалися базовими 

підручниками з теорії і практики журналістики І. Михайлина [18], В. 

Здоровеги [12]. Під час роботи з текстом, добору стилістичних засобів 

зверталися до праць із медіалінгвістики О. Сербенської «Екологія 

українського слова» [24] та О. Пономаріва «Стилістика сучасної української 

мови» [23].   

Мета роботи – створити масмедійний проєкт екологічного 

спрямування, зокрема підготувати перший випуск журналу, а також 

запустити вебресурс з інтерактивними доповненнями, що привернути увагу до 

злободенної тематики і можливостей вирішення екологічних проблем, 

сприяти розвитку екологічної культури 

Реалізація мети передбачає виконання таких завдань: 

– сформувати теоретичне та наукове підґрунтя дослідження, 

визначити інструменти для реалізації завдань; 

– розробити концепцію журналу, сформулювати його мету; 

– оглянути українські екологічні видання; 

– провести опитування серед потенційної аудиторії; 

– поспілкуватися з фахівцями, зібрати фактологічний матеріал; 

– підготувати різножанрові журналістські матеріали та 

представити їх у журналі. 

Об’єктом дослідження є журнал екологічного спрямування. 

Предметом є різні аспекти, що пов'язані з розробкою та запуском 

журналу, такі як вибір тематики та формату видання, аналіз цільової 

аудиторії, планування контенту, написання матеріалів. 

Методи дослідження. Бакалаврська робота є багатоаспектною. 

Можемо виділити такі аспекти: журналістикознавчий, соціокультурний, 

психологічний. Також для аналізу послуговуємося різноманітнішими 

методами: спостереження, контент-аналіз, опис, порівняння, узагальнення.  
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Практичне значення результатів. Дослідження є важливим для 

подальшої роботи, спрямованої на подолання екологічних викликів. Крім 

того, проєкт полягає у висвітленні актуальної соціальної проблематики.  

Структура роботи складається зі вступу, двох розділів, висновків, 

додатків та власне творчої роботи, що включає розробку масмедійного 

проєкту – екологічного журналу, вебсайту та їхнє наповнення. У першому 

розділі розкрито формально-змістові особливості журналістських матеріалів 

та проаналізовано екологічні онлайнові медіа, що працювали або працюють в 

Україні. Другий розділ пояснює етапи створення журналу, наповнення, а 

також дієві методи привернення уваги молоді до проблеми. У висновках 

подали узагальнені результати дослідження та описали можливі шляхи її 

вирішення. Скриншоти матеріалів, створених у межах медіапроєкту, 

представлено у додатках.  
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РОЗДІЛ I. РОЗРОБКА КОНЦЕПЦІЇ ЕКОЛОГІЧНОГО 

ВИДАННЯ ДЛЯ МОЛОДІ 

 

1.1. Формально-змістові риси екологічних медіапроєктів в Україні 

 

З кожним роком в Україні та світі загалом загострюється довкіллєва 

проблематика, зокрема в контексті забезпечення стабільного майбутнього для 

наступних поколінь. Екологічна політика та безпека безпосередньо залежать 

від інформаційних обмінів у суспільстві, адже інформація є стратегічною 

основою  демократії. На прикладі поширення новин про Чорнобильську 

трагедію можна зрозуміти, як обмеження інформації позначилося на 

майбутньому різних народів і поколінь [9]. 

Україна отримала у спадок від СРСР серйозні економічні, соціальні, 

політичні, екологічні виклики, які сьогодні доповненні катастрофічними 

наслідками війни. На жаль, економіка незалежної України продовжувала 

формуватися без врахування об’єктивних потреб та інтересів народу, і без 

належної оцінки екологічних можливостей окремих регіонів. Більшість 

промислових підприємств спеціалізувалися на видобутку корисних копалин 

та початкових стадіях їхньої переробки, при цьому вони були чи є 

нерентабельними, не відповідають нормам екологічної безпеки та сучасним 

технологічним вимогам [17]. 

Через поганий досвід минулого і сучасну безвідповідальність Україна 

стикається зі складними екологічними викликами, які стають серйозною 

проблемою. Забруднення повітря, води та ґрунтів, втрата біорізноманіття, 

безвідповідальне використання природних ресурсів тощо впливають на життя 

громадян, і це не враховуючи війну, яка призвела до техногенної катастрофи.  

Закарпаття, з його унікальними природними багатствами та 

культурними особливостями, є важливим регіоном для збереження 

біорізноманіття, а також національним надбанням, що потребує спеціальної 

уваги та захисту. Як зазначено на сайті центру аналізу регіональних ризиків, 
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основними екологічними проблемами регіону, які часто обговорюються та 

потребують невідкладного вирішення, є поводження з відходами та 

використання природних ресурсів, насамперед, лісових [11].  

 З огляду на вищезазначене, роль екологічних медіа актуалізується в 

Україні. Інформаційні видання, теле- і радіопрограми мають великий 

потенціал у підвищенні екологічної свідомості громадян, а також у 

популяризації ідей та ініціатив, спрямованих на збереження навколишнього 

середовища. Науковець І. Михайлин слушно зазначає, що «теорія 

журналістики виробила поняття для досягнення результативності 

журналістики – це дійовість та ефективність журналістської діяльності. 

Дійовість – це особлива форма результативності, що визначається як 

конкретна участь журналістики в розв'язанні соціально-економічних, 

господарчих, культурних тощо завдань і вимірюється сукупністю прийнятих 

органами влади заходів за матеріалами журналістів» [18]. Саме тому 

екологічна журналістика є важливою. Адже спеціалізовані екологічні 

видання мають змогу впливати на зміну суспільних настроїв щодо 

екологічних проблем та заохочувати до прийняття змін у поведінці, політиці, 

що сприяють збереженню природи, сталому розвитку. Зараз в Україні є навіть 

окрема галузь журналістики, що інформує суспільство про стан довкілля.  

Вирубка лісів, проблеми з утилізацією відходів, забруднення водойм та 

повітря, втрата біорізноманіття, – лише деякі з актуальних проблем. На жаль, 

в Україні замало видань, які б розкривали ці теми та пропонували 

конструктивні рішення. Більшість засобів масової інформації зосереджена на 

інших аспектах життя, водночас екологічні проблеми залишаються поза 

увагою чи недостатньо висвітлюються. Розкриття цих проблем та 

обговорення шляхів їхнього вирішення є критично важливим для збереження 

природних ресурсів та створення стійкого майбутнього для регіону. 

Водночас, згідно з дослідженням «Міжнародного інституту 

міждисциплінарних інноваційних досліджень», Закарпаття посідає третє 

місце серед екотематики регіональних онлайн-ЗМІ за 2019–2021 рр. [8]. 



13 

 

Журналісти, які працюють із відповідною проблематикою, часто 

використовують різноманітні методи та жанри для висвітлення проблем 

екології, включно з розслідуванням, інтерв’ю з експертами, аналіз даних та 

використання візуальних засобів, таких як фотографії, відеоматеріали. 

Зараз екологічна журналістика в Україні переживає складний період. Це 

пов’язано з проблемами доступу до джерел інформації під час війни, відтоком 

фахівців, зростанням вартості паперу та браком коштів для розвитку видань. 

Проте ентузіазм тих, хто займається розвитком екологічної тематики в ЗМІ та 

вихованням нових екологічних журналістів, ще не згас. Це дає надію на хоч і 

складний, але впевнений поступ у цій справі [1].  

«Екологічна свідомість – це вищий рівень психічного відображення 

природного, штучного, соціального середовища та внутрішнього світу; 

рефлексія місця та ролі людини в екологічному світі, а також саморегуляція 

цього відображення. Екологічна свідомість має трикомпонентну структуру: 

1) психічне відображення природного, соціального, штучного та 

внутрішнього середовища (як людина сприймає навколишнє середовище) – 

когнітивний компонент; 2) ставлення до цього середовища (як вона ставиться 

до цього середовища) – емотивний компонент; 3) саморефлексія та 

саморегуляція в навколишньому середовищі (стратегії та технології взаємодії 

(як поводиться в довкіллі) – конативний (поведінковий) компонент» [15].  

У своєму науковому есе Саймон С. Есток наголошує на тому, що для 

зміни у свідомості людей нам доведеться пройти чималий шлях. Знадобляться 

різні види законодавства проти речей, які ми любимо робити, що багато людей 

сприйматимуть як посягання на особисту свободу. Буде потрібно звернення до 

емоцій, розуму та фінансової чутливості. Для цього знадобляться масштабні 

зміни в етиці. Це зажадає жертв та вимагатиме серйозного аналізу ролі та 

функції наших ЗМІ, що змінюються. І на це підуть роки. У нас може не бути 

стільки років, скільки нам потрібно. [29]. 

Слушними є і думки Антоніо Лопеза, який у праці «Екомедійна 

грамотність: навчання з використанням екомедійних об'єктів та 
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екомедіасфери» наголошує на необхідності розширення методології та 

корегування навчальних програм з метою включення практичних методів та 

рішень для інтеграції екологічної свідомості в педагогіку. Це означає 

об'єднання екологічної грамотності з медіаосвітою, а також сприяння 

продуктивним методам екогромадянства [27].  

Також дослідниця Т. Бондаренко у науковій статті називає 

переорієнтацію людства на екологічне мислення одним із ефективних 

способів подолання екологічної кризи через: «зелені» рухи, завдяки яким ця 

проблема набула міжнародного значення, а світовий загал долучився до 

активних дій зі збереження природи [2]. 

Як ми зазначали раніше, покликаючись на дані державних структур, 

організацій, та власні спостереження, серед головних екологічних проблем 

Закарпаття – вирубка лісів, особливо в гірських районах. Це спричиняє зсуви 

ґрунтів, знищення дикої природи та поступову втрату біорізноманіття,  

масштабні паводки. Іншими екологічними проблемами регіону є забруднення 

повітря та водних джерел, незаконні сміттєзвалища та недостатнє очищення 

стічних вод, що може мати серйозні наслідки для здоров'я місцевого 

населення. Усвідомленню цих проблем, реагуванню на них та вихованню 

екологічної культури сприяють тематичні медіа, кількість яких, на жаль, 

недостатня, а становище погіршується під час війни. Популярнішими на 

національному рівні є мультимедійні тематичні спецпроєкти в онлайн-

виданнях. У регіональних ЗМІ екологічна проблематика трапляється рідше, 

здебільшого після резонансних подій. Крім того, виходять друковані наукові 

видання, звідти відповідних служб та організацій. Щоб дослідити особливості 

таких медіа, виокремити їхні переваги та недоліки, що важливо перед 

створенням нового журналу, ми оглянули кілька відомих екологічних ЗМІ.  

«URSA MEDIA» (URL: https://ursamedia.com.ua) – це перше в Україні 

онлайн-видання, яке формує культуру «свідомого споживання», просуває ідеї 

сталого розвитку та екологічності в усіх сферах життя, фіксує наслідки 

екоциду. «URSA MEDIA» звертає увагу на етичні аспекти діяльності великих 

https://ursamedia.com.ua/
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корпорацій, зокрема, у сфері косметичної промисловості. У виданні 

розглядають екологічні проблеми різних країн, як масове використання мавп 

у Таїланді для збору кокосів; екологічні катастрофи нафтового забруднення; 

загибель бджіл тощо. Медіа розкриває новаторський підхід компанії «Volvo» 

у використанні вторинних ресурсів, таких як старі рибальські сітки та 

повалені дерева, виробництво автомобільних компонентів із перероблених 

матеріалів, що сприяє зменшенню відходів та відновленню довкілля. Це 

важливий крок у побудові сталого та екологічно освіченого суспільства. 

«GreenPost» (URL: https://greenpost.ua) – це інформаційно-аналітичний 

ресурс, який зосереджується на висвітленні актуальних тем в різних сферах, 

зокрема в екологічній, медичній, енергетичній та агросферах. Відіграє 

важливу роль у поширенні інформації про екологічні проблеми та розвиток 

зелених технологій, сприяючи усвідомленню суспільства щодо важливості 

сталого розвитку та збереження навколишнього середовища. «GreenPost» 

висвітлює екологічні проблеми, такі як забруднення довкілля, втрата 

біорізноманіття, зміна клімату та інші. Це включає аналіз сучасних 

екологічних тенденцій, новітні екологічні технології та проекти з охорони 

природи.  

«Рубрика» (URL: https://rubryka.com/tag/ecology/)  – це медіа, яке 

ставить за мету не лише висвітлення проблем, але й пропонує конструктивні 

рішення. Це перше в Україні видання, яке працює у форматі журналістики 

рішень («solution journalism»). Це означає, що «Рубрика» збирає історії та 

пояснює, як працюють або не працюють різні підходи до розв'язання проблем, 

з якими стикаються її герої, та які результати вони дають. Медіа «Рубрика» в 

рамках своєї рубрики «Екорубрика» представляє широкий спектр матеріалів, 

що стосуються екологічних проблем та ініціатив. Багато матеріалів 

присвячено історіям успіху та впровадженню екологічних ініціатив у різних 

містах, як у статті «"Ми обрали шлях побудови”: як на Львівщині учні 

вирощують органічні продукти для своєї їдальні». Тут описаний досвід 

школярів, які активно вирощують органічні продукти для власного 

https://greenpost.ua/
https://rubryka.com/tag/ecology/
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споживання та навчаються принципам сталого розвитку. Чимало публікацій 

присвячені впливу війни на довкілля. Також медійники досліджують 

проблеми пластикових відходів, викидів парникових газів, біометану та 

багато іншого.  

«Зелене Закарпаття» (URL: https://zelene.net/) – це інтернет-ресурс, 

присвячений природі та екології Закарпаття, а також загальним аспектам 

охорони довкілля. Заснований у 2012 році та пов'язаний із відомим медіа 

«Закарпаття онлайн». На час створення він був першим у регіоні  та одним із 

небагатьох в Україні, який тематично охоплював флору і фауну. Однак із 2017 

року сайт не оновлюється, проте матеріали доступні для перегляду. Головна 

місія порталу полягає в популяризації  співжиття людини з природою. Автори 

наголошують на необхідності збереження біорізноманіття та збалансованого 

підходу до використання ресурсів. Через різноманітні розділи та підрозділи 

порталу: від «Тварин» та «Рослин» – до «Охорони природи» та «Зоозахисної 

діяльності», читачам надають доступ до широкого спектру інформації про 

природу та її охорону. Значна увага приділена інформуванню про роботу 

зоозахисних організацій та притулків для бездомних тварин, що демонструє 

не лише активність у галузі екології, але й гуманітарні аспекти діяльності. 

У всіх аналізованих медіа використовується фотоматеріали, відео, які 

доповнюють та ілюструють текст. Фотографії використовують для 

візуалізації, підтримки аргументації та залучення уваги читача. Особлива 

увага приділена можливим шляхам вирішення проблеми. Це може включати 

законодавчі ініціативи, громадські кампанії, технологічні інновації, освітні 

заходи та інші практичні дії, спрямовані на покращення ситуації. 

Отже, розуміння екологічних питань та їхнє відображення у ЗМІ є 

критично важливим для формування свідомого та відповідального ставлення 

до природи. У світлі цього створення й підтримка молодіжних екологічних 

видань на Закарпатті є важливим кроком для збереження природи та сприяння 

сталому розвитку регіону. Доречним, на нашу думку, було б впровадження в 

навчальний план молодих випускників вишів журналістики екожурналістики 

https://zelene.net/
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як обов’язкової дисципліни для вивчення. Адже, з одного боку, журналістам, 

особливо в регіонах, катастрофічно не вистачає знань щодо складної 

екологічної тематики, але вони й не прагнуть ці знання здобувати, адже такий 

рівень грамотності влаштовує сьогодні і редакторів, і читачів.  

1.2 Дослідження потенційної аудиторії журналу 

 

Дослідження потенційної аудиторії є невід’ємною складовою роботи 

будь-якого медіа. Розуміння характеристик, інтересів та потреб дозволяє 

журналістам відповідати на очікування та ефективно комунікувати з 

аудиторією.  

Питання взаємодії з респондентами, впливу на суспільство пов’язані з 

формуванням громадської думки за допомогою ЗМІ. «Громадська думка – це 

сукупність поглядів, уявлень, переконань та настроїв, які існують серед 

населення з певного питання чи проблеми. Саме це впливає на суспільство в 

різних аспектах і грає ключову роль у формуванні його цінностей, установок 

та рішень [5].  

Громадську думку визначають як специфічний вияв свідомості і 

поведінки людей, що характеризується зв’язком з усіма формами суспільної 

свідомості, синтезом повсякденної і теоретичної свідомості, а також як 

практичний засіб впливу на реальність. Екологічна свідомість є дуже 

суперечливим явищем, в якому занепокоєність станом довкілля межує з 

байдужістю, самозаспокоєнням, нерозумінням реальної загрози можливої 

екологічної катастрофи [5]. Таким чином, важливість журналістики в 

сучасному світі полягає не лише в інформуванні, але й у її впливі на 

формування думок, цінностей та напрямку суспільного розвитку.  

Розвивати «екологізацію моралі» у суспільстві – необхідне та важливе 

завдання екологічної журналістики. Формування і розвиток екологічної 

свідомості – це ознаки демократично зрілого та самодостатнього суспільства. 
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Зі зростанням рівня екологічної свідомості підвищується й рівень культури, 

відбуваються прогресивні зміни в соціумі [3].  

Щоб зрозуміти зацікавлення потенційних читачів нашого журналу, ми 

використали метод опитування, яке провели з жовтня по листопад 2023 р. 

серед молоді, зокрема студентів УжНУ. Для проведення опосередкованого 

(анкетування) використали платформу «Гугл». Учасниками стали 110 осіб 

віком від 27 до 35 років (додаток А1). 

«Вербальна інформація, одержана завдяки методу опитування, значно 

багатша, ніж невербальна. Вона легше піддається кількісному опрацюванню 

та аналізу, що дає змогу широко використовувати для цього обчислювальну 

техніку. На користь методу служить і його універсальність, оскільки під час 

опитування реєструють мотиви діяльності індивідів та результати цієї 

діяльності. Усе це забезпечує опитуванню переваги перед методами 

спостереження або аналізу документів» [5].  

В анкеті запропонували питання, спрямовані на визначення 

демографічних характеристик респондентів, їхніх уподобань щодо змісту та 

формату екологічних медіа, рівня інформованості та зацікавленості у 

питаннях екології, а також джерел інформації, якими вони користуються 

щодо цих питань. 

На запитання про екологічні проблеми, які, на думку опитуваних, 

потребують негайного вирішення (додаток А2), 56.3% назвали проблеми 

відходів. 41.7% опитуваних вважають забруднення води основною 

проблемою, вказуючи на необхідність заходів для збереження та відновлення 

водних ресурсів. Зокрема, це може стосуватися як питань забруднення 

промисловими викидами, так і неефективного управління відходами водойм. 

26% респондентів назвали проблемою забруднення повітря. 21.4% – 

проблему виснаження ресурсів. Кілька відповідей (по 1%) стосувалися 

проблеми вирубування лісів та зменшення популяризації тварин. 

Щодо практики сортування сміття (додаток А3), то 59.2% відповіли, що 

про таку можливість не знали; 35.9% відповіли, що сортують відходи; 4.9% 
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відповіли «не знаю, як це робити». Вважаємо, що на результат опитування 

впливають такі чинники: обмежені можливості для сортування сміття через 

відсутність відповідної інфраструктури або програм сортування; 

усвідомлення важливості сортування; байдужість. 

На запитання про повторне використання пляшок 48% практивують це, 

16.7% викидають пляшки після одноразового використання, 4.9% уникають 

використання пляшок, а 22.5% завжди використовують пляшки повторно. Ці 

дані можуть бути використані для розробки програм та ініціатив щодо 

повторного використання матеріалів для зменшення відходів.  

Якість повітря у своєму населеному пункті не перевіряють 70.9%. 

Тільки невелика частка, а саме 2.9%, регулярно роблять це. Деякі, а саме 

26.2%, визнали, що час від часу стежать за якістю повітря. 

Щодо готовності впроваджувати екозвички в щоденне життя, отримані 

результати також цікаві. За опитуванням, 41.7% відповідали, що вже мають 

такі звички. Також відзначено, що 2.9% осіб готові впроваджувати екозвички, 

але тільки тоді, коли інші матимуть такі звички. 

Щодо запитання про покращення екологічної ситуації (додаток А4), 

більшість опитаних (69.6%) назвали важливість встановлення вказівок від 

влади та впровадження високих штрафів для порушників екологічних норм. 

Також значна кількість респондентів (77.5%) підтримала ідею про 

розміщення більше сміттєвих контейнерів у містах і селах для зручного 

сортування та відповідальної утилізації відходів. Додатково, 59.8% 

висловили підтримку для проведення освітніх кампаній, спрямованих на 

підвищення рівня екосвідомості серед населення. Також згадані такі важливі 

аспекти, як підтримка та приклад з боку друзів чи родичів (26.5%) співпраця 

з підприємствами, що займаються переробкою та утилізацією відходів, а 

також можливе альтернативне використання сміття. 

Цікаво, що навіть думки щодо майбутньої ситуації з екологією 

різняться: 66 % вважають, що вона погіршиться через неправильне 

використання ресурсів та перенаселення; 21.4 % вважають, що природа 
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відновиться завдяки новим технологіям та більшій кількості екосвідомих 

громадян; 12.6% не впевнені або не хочуть думати про це. 

На нашу думку, власним прикладом ми також можемо впливати на своє 

оточення та друзів. Оскільки студентська молодь легше сприймає новації, то 

дуже подавати їм хороший приклад екологічної поведінки. Згідно з теорією 

соціального навчання А. Бандури, людина може вчитися не тільки завдяки 

власному досвіду, а й завдяки спостереженню за поведінкою інших людей [4].  

Аналіз результатів опитування показав, що молодь, в основному 

студенти, мають високий рівень стурбованості щодо стану навколишнього 

середовища, але низьку обізнаність про основні екологічні проблеми та 

можливості їхнього вирішення. Це підтверджує актуальність екологічного 

медіапроєкту для молоді. Журналістика виконує просвітницьку функцію, 

відтак шляхом створення журналістських матеріалів, в яких проаналізовано 

проблеми та висвітлено різноманітні погляди на них, ми впливаємо на 

свідомість громадян, мотивуємо їх до дії. Крім того, на нашу думку, важливо 

використовувати журналістські матеріали для висвітлення позитивних 

прикладів, успішних ініціатив у сфері охорони довкілля. Це мотивує 

громадян та демонструє, що зміни можливі і досяжні. 
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РОЗДІЛ ІІ. СТВОРЕННЯ ПУБЛІКАЦІЙ ДЛЯ ЖУРНАЛУ «SOUNDS» 

2.1. Специфіка пошуку тем і підбір героїв 

 

Безперечно, більшість екологічних проблем не можна вирішити за 

допомогою окремого журналістського матеріалу. Однак регулярне 

висвітлення актуальних питань допоможе глядачеві зрозуміти, що 

відбувається. Чим частіше аудиторія отримує інформацію про довкілля, тим 

більша вірогідність, що вона замислиться над довкіллєвою проблематикою і 

сформулює свою екологічну позицію.  

Якість життя людей безпосередньо пов’язана з довкіллям. Негативний 

вплив антропогенного чинника на стан навколишнього середовища постійно 

зростає. У деяких випадках масштаб цього впливу перевищує наслідки 

найбільших природних катастроф [28]. Саме тому, під час реалізації проєкту, 

а саме створення публікацій для журналу «Sounds», ми намагалися дослідити 

злободенні проблеми, знайти цікавих героїв для розкриття тем.  

«Майстерність журналіста, що працює з темою екології, вимагає 

володіння традиційними методами професійної діяльності. До них належать 

інтерв’ю, спостереження, робота з документами. До спеціалізованих методів 

екологічної журналістики відносять екологічну дискусію, екологічну 

полеміку, журналістське екологічне розслідування, екологічний моніторинг» 

[22].  

Після аналізу матеріалів на сайтах державних та громадських 

організацій, що спеціалізуються на довкіллєвій проблематиці, результатів 

опитування, спілкування з екоактивістами ми вирішили зосередитися на 

таких проблемних питаннях у публікаціях: 

1) забруднення повітря, води, ґрунтів, лісів Закарпаття – намагалися 

з’ясувати причини забруднень; 

2) збереження та відновлення біорізноманіття – досліджували 

приклади збереження та відновлення різноманіття флори та фауни регіону; 
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3) проблема переробки сміття – зосередилися на можливостях 

управління відходами та пошуку інноваційних методів переробки та 

утилізації на Закарпатті; 

4) екологічна освіта та громадянська свідомість – запропонували 

можливості залучення аудиторії, підвищення екологічної свідомості серед 

мешканців за допомогою освітньо-просвітницьких заходів та кампаній; 

Наступним етапом стало визначення переліку тем, а затим почали 

пошук експертів для публікацій. Для цього ми використовували різні підходи 

– особисті контакти, соціальні мережі, поради інших фахівців. Для написання 

матеріалів відвідували локації, про які йшлося в тексті. Наприклад, під час 

створення кореспонденції «Багаторічне сміттєзвалище у Сваляві 

перетворилося на екологічну проблему» (додаток В1) ми побували в цьому 

місці, спілкувалися з мешканцями. З метою глибшого аналізу звернулися до 

представників місцевої влади, але зіткнулися з труднощами доступу до 

інформації. Лише згодом вдалося отримати коментар від Михайла Пітри, 

представника місцевого комунального підприємства. Крім того, він порадив 

звернутися до міського депутата, який раніше вивчав цю проблему, що також 

допомогло зібрати інформацію.  

У процесі підготовки матеріалу «Чим небезпечні штучні квіти на 

цвинтарях» (додаток В2) ми також стикалися з труднощами пошуку 

експертів, які могли б прокоментувати проблему. Після безуспішних спроб 

знайти відповідного співрозмовника звернулися до Дзвенислави Білоног, 

відомої екоактивістки в Ужгороді, з якою спілкувалися і для інших матеріалів. 

Вона не лише надала цінні поради для відмови від штучних квітів на 

кладовищах, але й запропонувала ідеї для їхньої заміни. Крім цього, ми 

вирішили залучити до дискусії й священика зі Сваляви, який висловив свою 

точку зору щодо використання штучних квітів та закликав мешканців 

утримуватися від них. Завдяки цьому ми змогли створити аналітичний 

матеріал, в якому, на нашу думку, продемонстрували різні позиції і 

спробували знайти альтернативу пластику на цвинтарях. 
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Тема ековолонтерства є не менш важливою для нашої дослідницької 

роботи, оскільки вона стосується активної участі молоді та екологічно 

свідомих жителів Закарпаття у процесі поліпшення екологічної ситуації в 

регіоні та збільшення екологічної грамотності серед населення. Для 

дослідження цієї тематики ми використовували різноманітні методи, зокрема 

провели інтерв’ю з місцевими активістами, а також оглянули публікації, 

присвячені активності студентів, учнів. Затим підготували інтерв’ю з 

активісткою з Ужгорода та засновницею громадської організації «Зелений 

Варош» Анною Сабадош – «Люди викидають пластик зі словами “Вода 

понесе”» (додаток В3). У цьому матеріалі фахівчиня розповіла про екологічні 

проблеми на Закарпатті, діяльність її організації, а також надала рекомендації 

щодо екологічних практик, які, на думку активістки, слід впроваджувати у 

повсякденне життя. Також акцентуємо на взаємодії з місцевим населенням, 

зокрема з освітніми закладами, де спільно з колегами Анна Сабадош 

проводить лекції та практичні заходи, спрямовані на підвищення екологічної 

грамотності молоді та навчання правильному сортуванню відходів.  

«Прибирають сміття, висаджують дерева, мітингують – як волонтерять 

студенти УжНУ» (додаток В4), – ще один матеріал, де розповідаємо про 

активних студентів, які застосовують різноманітні методи для збереження 

довкілля. В публікації йдеться про екоподії, які провела студентська рада. Ми 

спілкувалися зі студентами різних курсів і факультетів: Мирославою 

Глаголою, Дмитром Головничем і Андріаною Реган, які розповіли про свою 

участь у прибиранні сміття, висадженні дерев та участі в екологічних акціях. 

Ці історії підтверджують важливість та ефективність студентського 

волонтерства, що впливає на формування екологічної культури та сприяє 

сталому розвитку регіону. 

Це дозволило нам забезпечити авторитетність і достовірність наших 

публікацій. Адже, такий підхід підвищує довіру аудиторії до нашого проєкту 

і забезпечує йому більшу цінність та актуальність. 
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2.2. Написання та оформлення текстів екологічного спрямування 

 

Ставлення до екології в Україні пов’язано з відсутністю екологічної 

культури, що виявляється в нерозумному використанні ресурсів, 

неправильному поводженні з відходами, а також у забрудненні 

навколишнього середовища. 

«Увага до теми охорони природи є одним із складників колективної 

свідомості автохтонної нації в гомогенній країні або народів у 

багатонаціональній державі. Багато десятиліть екологічна свідомість 

українського населення була викривленою внаслідок шкідливої політики 

правлячої компартії» [14]. Тому привернення уваги до екологічних питань 

сьогодні – це складне та актуальне питання, особливо під час війни.  

Українські медіа не приділяють достатньо уваги екологічним питанням 

порівняно з іноземними ЗМІ. Ця проблема спричинена кількома чинниками: 

недостатнім фінансуванням, відсутністю знань та спеціальних практик, навіть 

мізерними штрафами за екологічні порушення. Ефективне висвітлення 

екологічних питань також залежить від правильного жанру. Українські медіа 

поширюють інформацію про навколишнє середовище в основному у форматі 

новин, що не забезпечує достатнього аналізу та пояснення матеріалу читачам. 

Тому важливо вивчати сучасну екожурналістику в Україні, зокрема, зміст та 

жанрові особливості [20]. 

Особливості екожурналістики в Україні вимагають уваги не лише до 

екологічних проблем, а й до способів оприлюднення. На жаль, нерідко медіа 

висвітлюють сенсаційні теми. Це доводить і дослідження Інституту масової 

інформації, що проаналізував 17 загальнонаціональних інтернет-ЗМІ на 

предмет екологічної тематики: obozrevatel.com, segodnya.ua, 24tv.ua, tsn.ua, 

strana.ua, pravda.com.ua, rbc.ua, unian.com, gordonua.com, nv.ua, liga.net, 

ukrinform.ua, interfax.com.ua, censor.net.ua, tyzhden.ua, znaj.ua, dt.ua. Загальна 

вибірка становила 18625  матеріалів. Виявилося, що більшість матеріалів в 

новинними. У висновках медіадослідники зазначають, що українським ЗМІ 
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варто приділяти увагу науково-популярному контенту, а також візуалізації, 

подавати більше статичного та графічного матеріалу (таблиці, діаграми, 

графіки), що полегшить сприйняття складної (у науковому контексті) 

екологічної інформації. Щоб зацікавити читача, спонукати його до 

обговорення актуальної екологічної інформації, також потрібно 

використовувати позитивні інфоприводи [7]. Такі підходи допоможуть 

збільшити аудиторію екологічних видань, зробити контент привабливим і 

корисним для широкого загалу, а також сприяти більш активній підтримці 

екологічних ініціатив серед населення. 

Дослідження ІМІ показало, що реальні екологічні проблеми України 

практично не висвітлюються в медіа, натомість найбільше уваги журналісти 

приділяють «хайповим» темам чи цікавинкам. Щонайменше половина новин 

про екологію стосуються подій за кордоном. Експерти-екологи наголошують, 

що топ-3 екопроблеми на сьогодні – забруднення повітря, забруднення води 

та повітря в сільській місцевості, а також питання збереження природних 

територій (ризики техногенних аварій, потрапляння відходів у довкілля) [13].  

В цілому, завдяки комплексним заходам, а саме діяльності медіа, 

експертної громадськості та держави можливо покращити висвітлення 

екологічних проблем в Україні та забезпечити збереження навколишнього 

середовища для майбутніх поколінь. 

Для кращого висвітлення тем у нашому проєкті ми послуговувалися 

стилістичними нормами. О. Пономарів у свій праці зазначив, що «мова 

засобів масової інформації характеризується одночасною орієнтацією на 

експресію та стандарт. Стандартові властива відтворюваність, стійкість 

семантики, нейтральність забарвлення. Експресія сприяє посиленню 

виразності висловлювання. Уміле поєднання стандарту й експресії в різних 

жанрах засобів масової інформації є одним із найбільш яскравих показників 

мистецтва слова публіциста» [23]. 

Крім того, своїми текстами ми виконуємо просвітницьку функцію. 

Адже, як зазначила у свої роботі О. Сербенська «Кожний з нас, творячи текст, 
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усний чи писемний, користується готовими висловами - своєрідними кліше, 

стандартами, твердо "вмурованими" в наше вербальне мислення. Тривале 

усунення української мови із суспільного життя, спеціально організований 

хаос у її вивченні, утиски, чужинецька експансія призвели до багатьох 

негативних наслідків» [24]. Тому один зі шляхів виправлення цих наслідків є 

правильне використання словосполучень та виразів.  

Д. Олтаржевський зазначає, що «ефективність масового 

інформаційного впливу, успішність розкриття екологічної проблематики 

значною мірою залежать від різноманітності та доречності 

мовностилістичних прийомів, що їх використовує екожурналіст, від уміння 

майстерно інтерпретувати цікаві факти за допомогою виразних лінгвістичних 

засобів» [21].  Основними рисами стилю є простота та зрозумілість, яких 

можна досягти, якщо журналіст уважно ставитиметься до вживаної мови, а 

також засвоїть здатність виразно і лаконічно висловлювати думки. У 

інформаційних жанрах, характерних для масових ЗМІ, переважає лаконічний 

стиль, адже він за своєю суттю містить багато фактів і динаміки. Цей підхід 

не потребує використання художніх засобів, епітетів чи метафор, а мовлення 

повинно бути максимально точним і позбавленим стилістичних прикрас. 

На етапі створення текстів чимало медійників відчувають труднощі в 

підборі заголовків. Ми також досить довго розмірковували  над назвою 

жрналу. Перший її варіант – «Forest sounds» – виявився не зовсім вдалим, бо 

ми охоплюємо проблеми екології загалом, не тільки лісу. Тому залишили в 

назві слово «Sounds», що, згадко із задумом, пов’язане зі звуками лісу, води, 

повітря. Наше гасло – «Почуй природу!» У такий спосіб ми хотіли 

привернути увагу до проблем довкілля і наголосити на тому, що людина 

досить часто не чує, не хоче почути природу, свідомо руйнує природні 

багатства. 

Загалом для журналу розробили 7 рубрик. У першій – «Звуки лісу»  – 

представлені художньо-публіцистичні й аналітичні матеріали про 

забруднення лісів, неправильне поводження з твердими побутовими 
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відходами. Також ми запропонували можливі шляхи боротьби з цими 

проблемами. 

Рубрика «Флора» об’єднує інформаційно-аналітичні публікації про 

рослини. Це матеріали, що висвітлюють різноманіття та унікальність 

рослинного світу, зокрема за допомогою розповідей про видове різноманіття, 

його значення для екосистем та заходи збереження. 

В рубриці «Зелена енергетика» пояснюємо позитивні й негативні 

наслідки встановлення вітряків у горах; розповідаємо про шкідливі викиди в 

повітря від промислових підприємств.  

У розділі «Треш» (з англійської означає «сміття» та «жахіття») йдеться 

про ті проблеми, що подеколи виглядають абсурдними, яких можна було б 

уникнути, якби людина була уважнішою до природи.  

Також є розділи «Екосвідомість», де популяризуються освітні проєкти 

та екосвідому молодь, та «ЕкоКульт» – у матеріалах висвітлюють проблеми 

поводження з домашніми улюбленцями, забруднення річки Тиси та фільми на 

екологічну тематику. Також у цих розділах представлено статті про 

впровадження екологічної освіти в школах та університетах, є огляд програм, 

проєктів та методів навчання, спрямованих на підвищення екологічної 

свідомості, розвиток екологічної культури серед молоді. 

До розділу «Екощоденник» увійшли матеріали про запровадження 

єдиного в Україні екологічного острівця в обласному центрі Закарпаття, а 

також фотофакти про екологічне життя регіону. 

Як бачимо, в інформаційно-аналітичних матеріалах, створених для 

журналу, порушено актуальні екологічні проблеми, до прикладу, 

встановлення вітряків на гірських хребтах, забруднення води, лісу, 

сортування сміття і відсутність полігонів; висвітлено екодіяльність молоді, як 

участь та організацію екопікніків, суботників, освітньо-просвітницьких 

заходів; проведено екологічний експеримент і презентовано його результати 

тощо. Загалом ми підготували для журналу 27 різножанрових публікацій: 
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інтерв’ю, огляди, аналітична кореспонденція, розширена замітка, есе, 

сторителінги.  

Крім цього, до журналу включили багато інтерактивних елементів, 

таких як фото- та відеоматеріали, QR-коди з покликаннями на додаткову 

інформацію, інтерактивні карти, опитування та інше. Всі інтерактивні 

елементи публікуємо на спеціальному сайті (додаток В), який має однакову 

назву з журналом. Такий масмедійний проєкт дозволяє залучити аудиторію 

та зробити процес читання інтерактивним, спонукати до дослідження 

екологічних питань. Матеріали спрямовані на те, щоб проінформувати і 

спонукати читачів до активної участі в захисті довкілля та глибоко осмислити 

екологічні проблеми. У майбутньому сайт і журнал можуть бути перекладені 

іншими мовами. До того ж, у цифровому варіанті ми зможемо оперативніше 

поширювати важливі ідеї та презентувати результати нашої діяльності.  

Враховуючи й наше прагнення до збереження природи та мінімізації 

екологічного впливу, ми розширили свої можливості, обмежившись друком 

журналу мінімальної кількості примірників. Ця стратегія дозволяє нам 

раціоналізувати використання ресурсів, зокрема паперу та енергії, 

спрямованої на друк та транспортування. Натомість всі матеріали, які 

представлені у надрукованому вигляді, доступні також на сайті. Це дозволяє 

не лише зберегти природні ресурси, але й зробити інформацію більш 

доступною та зручною для широкого кола користувачів. Наразі сайт видання 

містить ті ж матеріали, що і журнал, але у майбутньому він може 

функціонування автономно від нього. 

На нашу думку, вищезазначений проєкт може стати джерелом важливої 

інформації та джерелом натхнення для молоді, оскільки його мета – не лише 

популяризувати екологічну проблематику, а й спонукати до конкретних дій 

та збереження довкілля для майбутніх поколінь. Також «Sounds»  може стати 

своєрідною платформою для поширення інформації, здобуття знань, 

підвищення екологічної свідомості, що сприятиме вихованню покоління 

активних громадян, які дбають про довкілля та природу. Крім цього, 
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слугуватиме популяризації та підтримці місцевих екологічних ініціатив, 

проєктів та подій, що спрямовані на збереження природи Закарпаття. Окрім 

того, подібний студентський стартап може розвиватися в різних напрямках і 

в подальшому стимулювати розвиток екологічної журналістики на 

локальному й національному рівнях. 
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ВИСНОВКИ 

 

 Екологічні медіа є важливою складовою екологічної культури, 

оскільки інформують, підвищуть увагу громадськості до проблем довкілля. 

Закарпаття, як унікальний регіон із природними багатствами й потенціалом, 

має чимало екологічних викликів, що потребують негайного вирішення. 

Відтак актуальним є розвиток екологічної журналістики, зокрема збільшення 

кількості тематичних матеріалів, створення нових спеціалізованих медіа. Під 

час розробки масмедійного проєкту «Sounds», зокрема, журналу, ми 

орієнтувалися на загальнонаціональні тенденції, проблематику регіону, та 

потребу виховання екологічної культури. Дійшли таких висновків: 

1. Мета масмедійного проєкту була чітко сформульована на початку 

роботи: прагнули створити нове видання та привернути увагу до 

нагальних екологічних проблем, які стосуються не лише Закарпаття, 

а й всієї України. Реалізація цієї мети передбачала виконання різних 

завдань: від формування теоретичної бази, дослідження потенційної 

аудиторії – до підготовки різноманітних журналістських матеріалів. 

2. Під час аналізу екологічних видань, зокрема журналів та вебресурсів 

в Україні, ми з’ясували, що кількість таких видань на ринку 

обмежена. Це підтвердило наявність ніші для нового продукту, 

спрямованого на екологічні теми, зокрема на проблеми Закарпаття. 

Результатом цього аналізу став власний продукт – екологічний 

журнал, що відзначається унікальністю на ринку України, створений 

для молоді та фокусується на екологічних проблемах регіону. 

3. Проведене опитування допомогло визначити запити потенційної 

аудиторії журналу. Для нього розробили стандартизовану анкету, з 

урахуванням цілей та завдань дослідження. Результати опитування 

проаналізовані та використані під час реалізації масмедійного 

проєкту. Результати показали, що молодь цікавиться екологічними 
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проблемами, але в неї не завжди є можливість доступу до достовірної 

та зрозумілої інформації. 

4. Специфіка пошуку тем полягала у врахуванні регіональних 

особливостей та актуальних проблем Закарпаття. Ми взаємодіяли з 

місцевими експертами та активістами, проводили дослідження, щоб 

виявити найбільш актуальні та цікаві теми для аудиторії. У 

результаті створили різноманітні матеріали, які відображають 

широкий спектр екологічних питань. 

5. У процесі написання матеріалів, пошуку інформації  

ознайомлювалися з актуальними науковими дослідженнями, 

провели інтерв’ю з експертами, а також аналізували різноманітні 

джерела інформації. Намагалися створити якісний контент, який 

буде корисним та цікавим для нашої аудиторії, та сприятиме 

формуванню екологічної свідомості. 

6. Для посилення інформаційної бази та розширення доступу до знань, 

також розроблено вебресурс, де опубліковано різноманітні 

інтерактивні елементи, що доповнюють журналістські матеріали, та 

допомагають глибше розкрити тему.  

7. У перспективі прагнемо розвивати двомовний екологічний 

медіапроєкт, щоб  дослідження та інформаційні продукти були 

доступні для міжнародної спільноти. З цією метою ми опублікували 

кілька матеріалів українською та англійською. Особливу увагу 

зосередили на темах, що є суспільно значущими, сприяють 

комунікації, інформуванню та кращому розумінню екологічних 

проблем на міжнародному рівні.  

8. У зв’язку з попередніми пунктами вважаємо необхідним введення до 

навчального процесу медійників екологічної журналістики як 

основного курсу, а також розробку освітньо-просвітницьких занять 

для молоді, що допоможе екологічній культурі в регіоні.  
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9. На цьому етапі готові представити журнал і масмедійний проєкт 

загалом як важливе джерело інформації та натхнення для тих, хто 

цікавиться екологічними питаннями. Наша стратегічна мета – 

спонукати громадськість до дій для збереження навколишнього 

середовища. 

10. В цілому, завдяки колективним зусиллям і використанню 

різноманітних методів та інструментів, проєкт реалізований та, 

сподіваємося, стане важливим для вирішення екологічних проблем. 

Отже, вважаємо, що успішно виконали поставлені завдання та зараз 

маємо повноцінний друкований журнал «Sounds» і тематичний вебсайт з 

корисною інформацією для молоді. Перспективи подальших досліджень 

вбачаємо у розвитку екологічної журналістики в регіоні, зокрема висвітленні 

проблем та пошуку конструктивних рішень, а також у запровадженні 

тематичних освітніх курсів для школярів і студентів, підтримці медійниками 

екологічних ініціатив для підтримки і розвитку екологічної культури.   
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