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В сучасних економічних умовах фінансово-кредитна система України потребує трансформації. Це обумовлено неспроможністю вітчизняної кредитно-фінансової системи забезпечити грошовий ринок України якісними кредитними ресурсами. Під якісними кредитними ресурсами треба розуміти комплекс властивостей цього специфічного товару, котрий адекватно відповідає потребам споживачів: підприємств та фізичних осіб. До таких властивостей належать такі якості кредитних продуктів як доступність простота в оформленні, достатній обсяг кредитування, прозорість та ефективність надання пільгових кредитів, ефективний механізм рейтингування потенційних позичальників, наявність довготермінових кредитів тощо. Але головним та визначальним критерієм якості кредитних продуктів, безумовно, є їх вартість у часі, тобто розмір відсотків за користування кредитом. Той факт, що кредитні продукти фінансової системи України в десять і більше разів вище ніж в Європі, США, Японії і навіть арабських країнах, та в 2-3 рази вищий ніж у Росії є загальновідомим та не потребує доведення [1,2,3]. Тому незаперечним є той факт, що фінансово-кредитна система України потребує докорінного реформування спрямованого в першу чергу на зменшення відсотків за кредитні продукти.
Аналіз основних макроекономічних показників функціонування економіки України, наповнення державного бюджету України, стану золото-валютних резервів Національного банку України [1,2,3] дозволяє стверджувати, що розповсюджена точка зору про те, що держава повинна подбати про появу на фінансовому ринку України більш якісних (просто кажучи більш дешевих) кредитних продуктів шляхом рекапіталізації неплатоспроможних комерційних банків, або здійснення фінансових чи валютних інтервенцій є хибною. Держава сама потребує фінансової допомоги, що засвідчується постійними зверненнями України за позиками до світових організацій таких як МВФ, Світовий та Європейський банк та прагненням отримати міждержавні позики в Євросоюзі та Росії. Потреба докорінної трансформації фінансово-кредитної системи України підсилюється економічною та фінансовою кризою та глобалізацій ними процесами у світовій економіці. Це потребує розробки науково-обгрунтованної стратегії трансформації фінансово-кредитної системи України адекватно вимогам сьогодення. 
Зазначена стратегія повинна враховувати ринкові принципи функціонування світової та вітчизняної економіки, тобто повинна бути маркетинговою. В основу такої стратегії може бути покладена ідея про те, що зазначена стратегія може складатися з двох основних складових:

1. Підвищення ефективності фінансово-кредитної системи України (в першу чергу банківської системи) для мінімізації наявних негативних тенденцій та подолання наслідків фінансової кризи в Україні. Цього можливо досягти шляхом активного просування на ринок інноваційних банківських продуктів, котрі розроблені вітчизняними науковцями та пройшли успішну апробацію в практичній діяльності комерційних банків, таких як інтегровані банківські послуги [4,5]. Наступним напрямком підвищення ефективності фінансово-кредитної системи України може стати наповнення новим змістом існуючих на фінансовому ринку продуктів, таких як споживче кредитування, овердрафтові продукти по кредитним карткам, тощо, переваги яких достатньо повно описані вітчизняними науковцями [6,7]. Не менш важливим є розробка, удосконалення та просування на ринок повністю нових банківських продуктів, таких, як використання банківських гарантій та акредитивів при кредитуванні забудовників багатоквартирного житлового фонду, використання компенсаційних угод по банківським акредитивам у міжнародних торгівельних операціях вітчизняних підприємств, широке використання векселів у грошовому обігу та активізація участі банківського сектору у вексельному обігу (аваль векселів, облік з дисконтом, удосконалення інкасових операцій з векселями, тощо). Важливою рисою, котра об'єднює всі механізми підвищення ефективності фінансово-кредитної системи України є максимальне заміщення фінансовими та банківськими послугами традиційних кредитних продуктів на фінансовому ринку. Така стратегія є виправданою внаслідок того, що з одного боку відповідно до класичної теорії маркетингу [8,9,10] саме послугам, у тому числі фінансовим, властиві риси, котрі дозволяють  швидко та ефективно впроваджувати інновації без залучення значних обсягів фінансування, а з іншого боку - доведеним є той факт, що банківські послуги є первинними та більш важливими для банківської системи внаслідок залучення фінансових ресурсів в мультиплікаційні процеси банківської системи через надання комерційними банками розрахунково-касових послуг [6].   
2. Повне подолання кризових явищ у фінансово-кредитній системі України та формування якісних кредитних продуктів внаслідок глобальної трансформації фінансово-кредитної системи шляхом впровадження в Україні єдиної європейської валюти „Євро”. Зазначена точка зору висвітлювалась вітчизняними науковцями у чисельних статтях та монографіях [6]. Незважаючи на наявність певної кількості „євро скептиків” внаслідок кризових явищ у ряді країн зони обігу європейської валюти, автор переконаний, що зазначені негативні кризові явища виникли внаслідок недосконалої бюджетної політики на підґрунті політичних процесів в певних країнах Європейського союзу та не мають жодного відношення до механізмів грошового обігу єдиної європейської валюти, котра попри всі кризові явища демонструє стабільність та подальше зміцнення по відношенню до світових валют. 
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