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Технічні засоби та наочні посібники:

1. Карти Європи та світу (економічна, політична, екологічна, зовнішньоекономічних зв’язків).
2. Електронні посібники.
3. Прозірки з графіками, слайдами, картами, які демонструють за допомогою проектора або мультимедійної системи.

      Мета дисципліни – дати комплексні фізико-географічні знання про розвиток туризму на сучасному етапі та зробити оцінку туристично-рекреаційного потенціалу. Систематизувати знання про закономірності функціонування туристичного ринку   країн світу, особливості їх проявів, а також розвивати вміння студентів аналізувати, порівнювати туристичну інфраструктуру, застосовуючи регіональний аспект, вільно володіти відповідною термінологією.
Основні завдання дисципліни:

1. Сформувати в студентів фаховий світогляд й базовий рівень знань щодо геопросторових аспектів організації і функціонування міжнародного туризму як однієї з організаційних форм туризму.
2. Отримання студентами навичок системного аналізу негативних та позитивних чинників впливу на розвиток інфраструктури країн світу.
3. Опанування методики визначення коефіцієнта туристичного еквівалента країн світу.
4. Розвивати в студентів вміння  визначати і формувати основні райони туристської (рекреаційної) спеціалізації, а також сформувати ґрунтовні знання про основні цілі і напрямки державної політики регіонального туризму.
Лекційні заняття
Тема 1.  Туризм як галузь національної економіки
Основні поняття складових туризму. Історія організації туризму в Україні. Туризм: види та форми.

Тема 2. Види туристичних організацій

Міжнародні туристичні організації. Регіональні туристичні організації. Національні туристичні організації.

Тема 3. Туризм як явище національної економіки

Вплив туризму на сферу економіки. Динаміка світового туристичного ринку.

Тема 4. Формування інфраструктури туристичної індустрії

Аналіз основних чинників, які впливають на формування і функціонування туристичного ринку.

Тема 5. Стратегічне управління розвитком інфраструктури туристичної діяльності

Формування туристичного продукту та його просування на ринку.

Тема 6. Маркетинг туристичної індустрії
Маркетингова діяльність. Рекламно-інформаційна діяльність.

Тема 7. Організація і технологія процесів виробництва та реалізації туристичних послуг

Організатори туризму. Перевезення. Готельна індустрія. Система громадського харчування. Страхування. Система розваг. Банківські та фінансові послуги. Інформаційні послуги в туризмі.

Тема 8. Менеджмент у туризмі
Менеджмент підприємства туристичної індустрії. Менеджмент персоналу туристичної індустрії.
Тема 9. Стратегія туристичного бізнесу

Економіка туристичної індустрії. Зовнішнє середовище туристичної організації. Внутрішнє середовище туристичної організації. Інвестиційна діяльність туристичної індустрії. Ціноутворення туристичного продукту.

Тема 10. Міжнародний туризм та його розвиток

Міжнародний туризм та його значення. Види міжнародного туризму. Характеристика розвитку міжнародного туризму в окремих країнах.
Практичні заняття
Тема 1. Безпека туристичної подорожі

Небезпека травмування. Вплив довкілля. Пожежна безпека. Біологічні чинники. Психофізіологічні навантаження. Небезпечні випромінювання. Хімічні чинники. Етап перевезення. Специфічні чинники ризику.

Тема 2. Менеджмент у  туризмі
Функція менеджменту „планування.” Функція менеджменту „організація.”
Функція менеджменту „мотивація.”  Функція менеджменту „контроль.”
Тема 3.Тур як планетарна категорія
Тур як форма виявлення туристичних соціально-економічних потреб. Визначення основних показників прибутку функціонування тур фірми.

Тема 4. Туристичний ринок

Суть і специфіка туристичного ринку. Учасники туристичного ринку. Поведінка споживачів на туристичному ринку.

Тема 5. Суть та зміст маркетингу в туризмі

Суть та функції маркетингу. Основні принципи маркетингу. Категорії маркетингу. Розробка програми маркетингу.

Тема 6. Інформаційне забезпечення туристичної діяльності

Значення інформаційних систем управління в туристичній галузі. Потенційні можливості комп’ютерних технологій. Комп’ютер у готельному господарстві. Комп’ютер у системі транспортних послуг.

Тема 7. Інвестиційна діяльність у туризмі

Проблеми залучення іноземних інвестицій в Україну. Ефективність інвестиційних проектів у туризмі.

Тема 8. Диверсифікація – один із напрямів підвищення ефективності діяльності туристичного підприємства

Стратегія входження в новий бізнес. Стратегія пов’язаної диверсифікації. Стратегія непов’язаної диверсифікації. Стратегія згортання і ліквідації. Стратегія перебудови, скорочення підприємства і реструктуризація портфеля підприємства.
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